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Resumen

La viralización de la canción de los comentarios de Wallapop, conocida como ”La canción
del abogado”, es el punto de partida para analizar prácticas meméticas que resignifican con-
flictos en redes sociales en España. Esta tendencia consiste en crear canciones a partir
de comentarios ofensivos en redes sociales, noticias, partidos de fútbol o incluso recetas de
cocina. El resultado son videomemes breves, absurdos, pegadizos y con gran capacidad de
viralización, que funcionan como textos multimodales donde confluye la parodia, el entreten-
imiento y la creatividad. El contexto transmedia, las prácticas meméticas y la IA contribuyen
a resignificar el conflicto existente en los comentarios de los posts, la actualidad, el fútbol y
el discurso poĺıtico. La cultura popular se convierte en material ”cancionable” y compartible
por una audiencia que no solo escucha, sino que también recrea, adapta y redistribuye.
El objetivo de esta comunicación es examinar las caracteŕısticas formales, los géneros musi-
cales más utilizados y los significados culturales que adquieren estas canciones virales con-
struidas a partir de materiales preexistentes, como comentarios de usuarios, la actualidad
informativa o recetas de cocina. Se estudiarán casos concretos como ”La canción del abo-
gado”, el episodio viral del robo de los gallos de Valladolid, las musicalizaciones de partidos
de La Liga o las recetas cantadas de TikTok del creador @keepitsexi. El análisis muestra que
estas canciones generadas por IA se articulan como una forma contemporánea de juglaŕıa
digital transmedia, una suerte de chirigota digital que parodia el conflicto en los comentar-
ios en redes sociales y que narra la actualidad en clave musical y sat́ırica. La IA facilita
la creación de canciones a partir de algoritmos y estructuras meméticas que combinan in-
tertextualidad, humor y yuxtaposición de textos con códigos disonantes, transformando lo
popular en videomemes virales que se expanden por diversas plataformas y nos abocan al
scroll infinito.
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